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1. POMOC S PRIPRAVOU PRED SPUSTENiIM PLACENE PROPAGACE ORGANIZACE
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2. Obsahovy marketing a socialni média - Facebook, Instagram, YouTube

Jaka forma reklamy je nejvhodnéjsi?

obsahovy marketing

marketing na socialnich médiich

e-mail marketing

marketing ve vyhledavacich - textové reklamy Sklik, Google
nakupni kampané - Google, zbozi.cz

remarketing

Jaky cil propagace zvolit?

zvy8ovani povédomi o organizaci,

vyvolavani zajmu potencialnich klientd a sponzord,

zvySovani informovanosti a rozSifovani povédomi o problému,
zlepSovani sluzeb pro klienty,

ptimé zapojeni klient(,

zvy8ovani navstévnosti stranek

Jak kampan naplanovat?

Volba marketingové strategie - uréeni cilll kampané,

vybér vhodné cilové skupiny,

analyza konkurence, vybér vhodného nastroje nebo sluzby,
planovani a tvorba obsahu,

prace s rozpoctem a reportovani,

uréeni identity neziskovky a jejiho “brandu”

Vybér vhodného socialniho média pro urcitou cilovou skupinu, planovani a vytvareni
vhodného propagacniho obsahu, sledovani a vyhodnocovani u€innosti kampané.
Konzultace ohledné upravy profilu na socialnich sitich

Jak pracovat s pfispévky a jak je planovat?

Jak vytvofit dobry obsah pro socialni sité? Probereme pravidelnost pfispévka,
pfizpUsobeni obsahu pfFispévku cilové skupingé, vyzva k akci, vyvolani zajmu
Reklamy na socialnich sitich a jejich formaty, jaky zvolit a kdy zagit?

Prace s Business Managerem a sprava Facebookové stranky

Vytvofeni obsahové kampané na Skliku a Googlu

Dulezitost video marketingu a jak ho propagovat



3. Vyhledavaci kampané - Sklik, Google

a) Klicova slova

¢ vyhledani vhodnych klicovych slov,

e vyhledavaci dotazy, vylucujici kliCcova slova,

¢ Nejvhodnégjsi kliCova slova - objem mési¢niho vyhledavani, konkurence, relevance, trendy
ve vyhledavani, personalizace pro vyhledavaci dotazy

b) Vytvoreni vyhledavacich kampani a jejich nastaveni

c) Google Ads Grant

vyhledavaci kampané placené Google,

vysvétleni procesu zadosti o grant a jaké podminky musi byt spinény,

pomoc s nastavenim uc¢tu Google Ads,
pomoc s vybérem kliCovych slov a nastavenim reklamni kampané v CJ a AJ

4. Webova stranka

Uzivatelské rozhrani weboveé stranky

Responzivni design stranek pro pocitace/mobilni zafizeni/tablety
Optimalizace stranek z hlediska rychlosti nacitani

Pouzivani kvalitnich fotografii a videi ve vhodném formatu
Dulezitost webové stranky pro online reklamu a budovani povédomi
Pouzivani vhodnych kli¢ovych slov

5. Méreni vysledku reklamnich kampani - Universal Google Analytics

e Cojsou to konverze a pro€ jsou tak dulezité? Jak je méfit?

e Jaké metriky je dllezité sledovat a pro¢?

o Jaké méfici kody je potfeba nastavit, abychom ziskali co nejvice informaci a mohli kamparn
vyhodnotit?

e Co je dllezité sledovat?



